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Asentada ya en un s6lido prestigio profesional como
profesora e investigadora universitaria, legitimamente
ganado y merecido a través de su brillante carrera en
Universidades nacionales y extranjeras, donde se des-
tacan Santiago de Compostela y Alicante, como tam-
bién por su incesante labor como Coordinadora del
Grupo Propiedad Intelectual de la Facultad de Dere-
cho de la Universidad de Montevideo, desde donde
comenzd a generar producciones cientificas de alto ran-
g0, Beatriz Bugallo nos entrega hoy una obra singular
(321 paginas de texto, acompafiadas de dos volumino-
sos indices bibliografico y jurisprudencial) dedicada a
desentrafiar todos los aspectos que atafien al eslogan
publicitario en tanto objeto de proteccién dentro del
género de la propiedad intelectual.

Cabe decir ante todo, por tratarse de un producto
nacional de calidad, que la edicién a cargo de la Fa-
cultad de Derecho de la Universidad de Montevideo,
goza de las impecables presentacion e impresién a que
nos tiene acostumbrados esa casa de estudios.

Vale la pena detenerse en el Prélogo que le dedi-
ca quien fuera Director de su Tesis Doctoral enla Uni-
versidad de Santiago de Compostela, el ilustre Cate-
dratico de Derecho Mercantil Prof. Dr. José Antonio
Goémez Segade, quien habla con asombro de “la in-
domable voluntad, el talento y la capacidad de tra-
bajo de la Doctora Beatriz Bugallo Montafio”. En
cuanto a lo que concierne al tratamiento del tema
destaca la rigurosa sistematica empleada por nues-
tra encumbrada Profesora y admirada colega com-
patriota, su claridad expositiva y el exhaustivo ana-
lisis del Derecho comparado, que de esto tltimo tra-
ta precisamente el libro.

Bugallo se adentra ante todo en los aspectos téc-
nicos del eslogan publicitario, a los cuales dedica el
primer capitulo de la obra, para aplicarse luego en
tres sucesivos y sustanciosos capitulos a analizar las
posibles opciones que ofrece el marco de la propie-
dad intelectual para su mejor proteccién: mediante
el derecho de autor, el derecho de marcas o la nor-
mativa contra la competencia desleal. Como en las
buenas novelas policiacas, no develaremos la opcién
por la cual se inclina la autora, pero aseguramos al
lector que dispondra de todas las claves juridicas
para incursionar en un ejercicio ameno por el cual
nos conduce Bugallo con la maestria de docente se-
gura y experimentada.

Pero por encima de ello, todo a lo largo de este
ejercicio, lo que surge con nitidez es la dimensién
de gran jurista alcanzada por la Dra. Bugallo, cali-
dad a la cual acompafian sus dotes de investiga-
dora atenta y tenaz, como lo atestigua la impresio-
nante y profusa bibliografia consultada a lo largo
de varios afios de estudio (cuyo sélo listado abar-
ca veinticinco paginas finales); o la exhaustiva lis-
ta de casos jurisprudenciales — casi trescientos pro-
venientes tanto de paises latinoamericanos como
europeos, incluyendo resoluciones de la OAMI
sobre marcas comunitarias, como también estado-
unidenses - que iluminan en forma sistematica
cada tema objeto de estudio, sea en el acapite o en
los diferentes capitulos que componen su parte
fundamental.

En su Prélogo, el Profesor Gémez Segade expre-
sa que “solo resta felicitar y envidiar a quienes pue-
den disfrutar de cerca de todas (las) dotes profesio-
nales, académicas y humanas (de la Dra. Beatriz
Bugallo Montafio)”. Asumiendo tal privilegio, nos
enorgullece presentar y recomendar esta obra que la
coloca definitivamente entre los més experimenta-
dos conocedores de la ciencia juridica de la propie-
dad intelectual, en Uruguay como en Iberoamérica.
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